
中国非物质文化遗产短视频创作大赛 

策划案 



为什么 

优势 

怎么做 

效果 

目录 



为什么 

◎非遗？ 

◎云南白药牙膏？ 

◎短视频？ 

◎抖音？ 

 



什么是非遗 



为什么是云南白药牙膏 

◎更具日常性 



◎更具日常性 

为什么是云南白药牙膏 



为什么是短视频 



为什么是短视频 



为什么是抖音 

日活用户3.2亿 

最大的非遗传播平台 

走向世界的传播平台 



#culturalheritage 



我们怎么做 

◎三方联动的机制 

◎大赛主体 

◎配套活动 

 



三方联动 

中华人民共和国 
文化和旅游部 

非物质文化遗产司 

云南白药牙膏 抖音短视频 



大赛主体 

“非遗益起来” 
云南白药牙膏杯 

中国非物质文化遗产短视频创作大赛  

“芙蓉榭旁听那低吟婉转、柔曼悠远的昆曲  

似天上云、宛云中霞的南京云锦  

或是鲜艳明快而又清雅大方的山西皮影  

还是那迸发出无限生命力的小巧玲珑的凤阳花鼓 … 如果

我告诉你，它们正在消失的边缘，你会怎么做？  

别怀疑 也别犹豫  

拿起你手中的手机  

对准它们、记录它们、留下它们  

说不定，你就是下一位  

非遗文化守护人！  

非遗益起来×云南白药牙膏  

我们“益”起在努力!”  



大赛主体 

主办单位： 
中华人民共和国文化和旅游部非物质文化遗产司 
 
协办单位：云南白药牙膏 
                 抖音短视频 
 
颁奖晚会：云南大理古城 
 
 
大赛名誉主任： 
冯骥才  国家非物质文化遗产保护工作专家委员会主任 
 
大赛主任：   
云南白药相关领导 

大赛顾问：   
彭兆荣 厦门大学人类学系主任 
柳长华 中国中医科学院教授 
贺学君 中国社科院文学研究所研究员 
刘文峰 中国艺术研究院戏曲研究所副所长 
宋兆麟 中国民俗学会首席顾问 
 
 
大赛评委：  
张奕昕（蛋蛋姐） 酷玩实验室创始人 
陈光明  三级法官，《中华遗产》杂志撰稿人 
傅国涌  历史学者 
齐晓瑾  清华同衡规划设计研究院研究专员 
等 
 

组织机构  



大赛主体 

参赛资格 
专业组 业余组 

由各级政府认定

的非物质文化遗

产代表性传承人 

所有对非遗有兴趣，

愿意拍摄有关非遗

短视频的抖音用户 



大赛主体 
参与方式 

(1)未认证为抖音非遗合伙人的选手需先进入报名

链接 http://t.cn/E6DMafN 报名成为抖音非遗合

伙人 

(2)认证成功后，进入抖音，搜索“非遗益起来”，

进入报名页 面，点击“报名参赛”，进入页面后

进入“专业组”，即可进行上传视频的工作 

(3)视频不限数量，每一选手上传的参赛视频，都

会专门划设一个专题，作为参赛作品集中显示  

(4)视频上传截止日期：2020 年 3 月 31 日 

专业组 

(1)进入抖音，搜索“非遗益起来”，进入报名页

面，点击“报名参赛”，进入页面后进入“业余

组”，即可进行上传视频的工作  

(2)视频不限数量，每一选手上传的参赛视频，都

会专门划设一个专题，作为参赛作品集中显示  

(3)视频上传截止日期：2020 年 3 月 31 日 

业余组 





大赛主体 

参赛要求 

1、所有视频作品应符合法律法规，自觉倡导和践行社会主
义核心价值观 

2、视频题材包括但不限于非遗项目的展示、我与非遗的故
事、非遗 Vlog、我对非遗的看法等 

3、所有视频的长度都不超过 1 分钟 

4、作品需为大赛时间内所上传，不能重复上传旧视频参赛 

5、所有作品均要求原创 



大赛主体 
奖项设置 

专业组 

金奖×1 
奖金50万元
人民币 

银奖×2 
奖金25万元
人民币 

铜奖×5 
奖金10万元
人民币 

优秀奖×40 
奖金1万元 
人民币 



大赛主体 
奖项设置 

业余组 

金奖×1 
奖金2万元 
人民币 

银奖×2 
奖金5000元
人民币 

铜奖×5 
奖金2000元
人民币 

优秀奖×200 
奖金100元 
人民币 



大赛主体 

比赛流程 

1 

2 

3 

4 

大赛启动： 
2019年10月1日 

颁奖典礼： 
2020 年 6 月 13 日

(非遗日) 

作品评审时间： 
2020年4月1日至2020

年5月20日 

作品提交时间： 
2019年10月1日至2020年

3月31日23:59 



大赛主体 
评审标准 

评审标准 

立意 

所创作短视频的数量、
播放量、点赞数、分
享数等 

视频立意不限，既可
关注非物质文化遗产
保护事业整体， 又可
从一项非遗入手 

突出视频内容
的亮点 

视频整体呈现
出来的观感 

表现
效果 

创意性 

受欢
迎度 



大赛主体 

比赛流程 

1 3 

播放量、点赞数、分

享数由上传之日起便

可开始积累，对受欢

迎度三指标的统计截

止到 2020 年 4 月 

30 日。 

2 

日常积累 网上初评 二轮评选 
由评审委员会成

员对参赛选手及

作品进行筛选，

选出进入终审的

选手及作品。 

由终审评委对最

终入围的选手及

作品进行评审，

选出金 银铜奖及

优秀奖 



传播方案 

“非遗益起来”接力 



传播方案 

微信小游戏——非遗知多少 

“非遗知多少”游戏小程序介绍： 
A. 采取朋友圈竞争模式，即两两PK进行答题。 
B. 段位排行模式，分为青铜、白银、黄金、钻石、宗师、王
者6级。 
C. 每场比赛设置5道题。简单快捷，答题迅速。 
D. 每道题目停留时间为5秒。答题更快，分数更高。 
E. 每道题设置为100分。两秒内为100分，三秒内80分，4秒
内70分，五秒内60分。超出五秒（不答题）或者答错题不得
分。 
F. 每连胜五局，则获得“非遗益起来”五个字中的一个字；
如集齐五个字，则获得抽奖机会。 
G. 奖品为云南白药牙膏购买抵用券。 
H. 在一年中每个星期都保持在王者段位则参与最终大奖抽取。
最终大奖为云南白药牙膏非遗套装。 
I. 题目由大赛顾问提供。 
J. 每次比赛结束后，展示抖音短视频比赛二维码或链接入口。 



传播方案 

线下活动——益起来答题 

                    地推过程简介 
A. 地推地点设置若干处。 
B. 设置“答题亭”，只允许一人进入。 
C. “答题亭”内的题目等同于手机上的题目。 
D. “答题亭”装饰主元素设置抖音短视频大赛二维码入口。 
E. 以“答题亭”为背景，在微博和抖音短视频APP上发布

带有 #非遗益起来#邀你来答题# 话题标签的内容即可参
与抽奖。 

F. 奖品为云南白药牙膏或云南白药牙膏购买抵用券。 



传播方案 

云南白药牙膏非遗包装版 



传播方案 
 

企业参观 

选择专业组获得金奖、银奖、铜奖的 8 名，及优秀

奖中抽取 12 名，共 20 名选手参观云南白药生产线

及博物馆，了解企业文化及历史底蕴。 



传播方案 
 

媒体关注 



  价格 数量 总价 备注 

“答题亭”设计 20,000 1 20,000 设计方案 

“答题亭”制作 10,000 6 60,000 板材采购、设备配置等价格 

微信“非遗知多少”答题小程序 15,000 1 15,000 设计费用 

抖音合作 1,500,000 1 1,500,000 包含合作期间的广告费用、技术费用、推广费用等。 

微博合作 500,000 1 50,000 包含合作期间的广告费用、技术费用、推广费用等。 

哔哩哔哩弹幕网合作 200,000 1 200,000 包含合作期间的广告费用、技术费用、推广费用等。 

CCTV1 100,000 1 100,000 广告费用。短广告。 

《如果没有他们》纪录片 281,160 1 281,160 包含人工费、差旅费、设备租赁、导演报酬等。 

云南白药“非遗”套装 50,000 1 50,000 设计费用 

抽奖奖品费用 106，000   106，000 所有抽奖环节涉及的奖品费用 

获奖选手参观费用 5，000 20 100，000 参观的出行费、食宿费 

评委&嘉宾等邀请费及活动期间的费用 2，000 13 26，000 出行费、食宿费 

颁奖晚会策划 50，000 1 50，000 外包颁奖晚会策划 

颁奖晚会场地费、场地布置费 150，000 1 150，000   

颁奖晚会食杂费 180，000 1 180，000   

奖状制作费 15 256 3，840   

奖杯制作费 500 16 8，000 玻璃面+大理石底座 

“非遗益起来”短视频制作大赛奖金 2,000,000 1 2,000,000 金奖、银奖、铜奖等总计奖金  

总计     5,000,000   



优势 

◎从云南白药 

◎从非物质文化遗产 



从云南白药牙膏 

◎发掘云南白药牙膏的非遗身份认同  

 

◎扭转公众对云南白药的负面认知 



◎国家对非物质文化遗产保护工作日益重视  

◎非遗事业发展潜力巨大  

◎抖音平台对非遗传播的现实基础 

◎办比赛是一个非常优秀的公共关系活动形式  

从非遗 



不同于以往的非遗传承活动 

◎内容为王，形式辅助 



会得到什么？ 

◎收益指标 



销量 

20% 



影响力 

播放量 10亿+ 

十 



形象 



谢谢观看！ 
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