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演示者
演示文稿备注
结合饮食问题，更加强调其社交化属性——饮食本来就是社交的一种
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演示者
演示文稿备注
这里的民族情感优势：中国人的饮食问题——自己的品牌来解决云南白药

注释：这种社会资源包括宣传资源、媒介资源、政府支持、地区品牌等。
舒克牙膏品牌背景：
舒客，是广州薇美姿实业有限公司旗下的口腔护理品牌， [1]  创立于2006年， [2]  是国内品类最齐全的专业口腔护理品牌，主要有舌刮器、牙膏牙刷、牙线棒、漱口水、口清新等产品。
凝聚了国际口腔领域的先进技术和舒客口腔护理研究中心的最新科研成果，为各种口腔问题提供专业解决方案，全方位呵护口腔，让用户拥有健康的口腔环境，让世界拥有甜美的微笑。2011年7月，舒客针对人体早晚口腔环境不同，推出全新产品益早益晚系列牙膏，“早晚分护”，专业对抗各种口腔问题。
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演示者
演示文稿备注
PAGE22WORD受访者常用国产牙膏品牌，黑人、佳洁士、高露洁是云南白药主要竞争对手
受访者常用国产牙膏品牌，使用云南白药的受众不在少数。此外，黑人、佳洁士、高露洁是云南白药牙膏的主要竞争对手。要改，

到底是国际快消品牌还是国内品牌
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演示者
演示文稿备注
PAGE22WORD受访者常用国产牙膏品牌，黑人、佳洁士、高露洁是云南白药主要竞争对手
受访者常用国产牙膏品牌，使用云南白药的受众不在少数。此外，黑人、佳洁士、高露洁是云南白药牙膏的主要竞争对手。要改，

到底是国际快消品牌还是国内品牌
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演示者
演示文稿备注
不同阶段在变，压力在变，但是于云南白药牙膏始终会陪伴你。
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演示者
演示文稿备注
通过前期调研，我们发现国人常常忽视对于自己牙齿健康的护理，同时喜欢吃“麻、辣、烫”口味的美食。保护自己的牙齿健康是“自我关怀”的体现，享用美食、出门聚餐也是“享受生活、释放压力”的体现，他们都有“爱自己”的内涵。
因此，通过自我关怀、亲子关系、金钱压力等感情营销话题与牙齿健康、口腔护理等理性营销话题的结合，以“唯美食与爱不可辜负”作为主题构成我们第二阶段的公关活动。
在社交平台发起与口腔问题相联系的“美食”主题话题，以有趣好玩的互动讨论方式引导受众主动发现口腔问题，并将其与饮食习惯形成联系，最终构建“云南白药，更适合国人饮食习惯的牙膏”的品牌联想。

通过微博话题讨论与KOL的舆论影响力，为后续品牌活动造势
· 通过话题讨论引导受众关注由饮食习惯引起的口腔问题，了解正确的口腔护理知识；
· 帮助受众了解云南白药牙膏功效，提高对云南白药牙膏的认知度，形成“云南白药，更适合国人饮食习惯的牙膏”的品牌联想；
· 在提高认知度和美誉度的基础上，为云南白药牙膏的长期品牌建设积累媒体资源
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演示者
演示文稿备注
#美食火力攻防战#无辣不欢，说的是你吗？火锅、麻辣烫、麻辣香锅，是不是你的爱？
如果美食有火力攻击值，那么你心中的火力NO.1会是哪款美味？你又遭受过过哪些美食的火力攻击，快来分享你和美食之间的火力攻防战绩吧！
在评论区晒出您心中的火力美食第一位，分享出你遭受的火力攻击故事，并转发此条微博，就有机会获得@云南白药牙膏大礼包
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演示者
演示文稿备注
视频内容简介：
第一部分：KOL介绍自身饮食习惯，进而分享口腔护理的日常
第二部分：植入云南白药牙膏，介绍产品可以缓解牙龈出血和口腔溃疡等功效。
第三部分：视频结尾附上可跳转的购买链接
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演示者
演示文稿备注
通过前期调研，我们发现国人常常忽视对于自己牙齿健康的护理，同时喜欢吃“麻、辣、烫”口味的美食。保护自己的牙齿健康是“自我关怀”的体现，享用美食、出门聚餐也是“享受生活、释放压力”的体现，他们都有“爱自己”的内涵。
因此，通过自我关怀、亲子关系、金钱压力等感情营销话题与牙齿健康、口腔护理等理性营销话题的结合，以“唯美食与爱不可辜负”作为主题构成我们第二阶段的公关活动。
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演示者
演示文稿备注
最好这一段的
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演示者
演示文稿备注
To徐 帮忙改一下
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演示者
演示文稿备注
前面都是看到这个问题，引起重视。现在是观及自身，有自己照片上传—看到相关问题——得出结论——借力强势的线上销售平台，可能是小程序/天猫旗舰店实现购买导流
在各公众号平台的长图漫画结尾阅读原文（以及微博正文内容中），我们同步添加一个链接，链接内容是云南白药牙膏推出的一套简易的牙齿健康测试系统，包括若干道问答题以及照片测试功能，以引导受众在阅读完漫画后进行自己的牙齿健康程度测试。
牙齿健康测试时间约为2分钟，主要包括问答题部分与照片测试两部分，结束后系统会随机生成一个被测者牙齿的健康程度评级，包括A、B、C、D、F，并附上云南白药牙膏提供的牙齿护理建议与相匹配的牙膏产品。
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演示者
演示文稿备注
云南白药牙膏守护——让人放心露齿笑
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演示者
演示文稿备注
传统的中国文化中提倡笑不露齿，认为这是娇羞、有涵养、端庄得体的象征。然而随着时代的变化，自我表达和情绪外露逐渐受到接纳和认可。因此，云南白药希望通过一场线下营销，将中华饮食、牙齿护理与自信微笑三者相结合，鼓励人们突破“笑不露齿”的传统桎梏。传达出“有云南白药护航，就可放肆吃，大胆露齿笑”的活动主题。

形式优势：借鉴国外最流行的贩卖机事件营销，从试点投放和纪录片发布两个角度出发，由线下实体走向线上共鸣。抓住中国人内含的“羞涩情绪”，鼓励突破桎梏，主张饮食与情感的自我把控和自我流露。
关联优势：云南白药牙膏一直在打造符合国人饮食习惯的民族牙膏，对牙齿口腔问题具有良好的防治作用。云南白药牙膏与饮食、与牙齿之间的联系十分紧密。牙齿好，才能吃想吃的食物，才能笑得更自信、笑得更绚烂。因此云南白药牙膏作为“放肆吃露齿笑”的活动承接者，十分恰当。
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演示者
演示文稿备注
NOTE：这里辰最好可以直接说出来~
只要在机器屏幕上按下参与按钮并对着机器摄像头自信地展现出你的“露齿笑”，当露齿程度达到一定标准后，机器便可自动拍照识别通过，生成一张专属于你的云南白药牙膏“放肆吃，露齿笑”照片。
生成照片后，机子上会出现一个二维码，扫描二维码即刻直接分享照片到微博（微博正文会自动tag#放肆吃露齿笑，并@云南白药牙膏）。参与者可以随机免费获得一管“酸甜苦辣-饮食限定包装”的云南白药牙膏。



mo= HERNZ FEiESKPART2 Y ]
M EEhIRSEM

SEMHARFRITRAHIE




S hbhgs

4 /
Part 5 : &Mtk
e e




<% hb3h 9=

| i Eneias

e e . s -
'E 7SJJIHIET:.I.... SE*E..S‘.E*}J PRBEEEEMNE , KT T I=EEE. BiASIELINE
SARSTH (JLEDB. 28) R

BirHZEE RS
*MER, ZRE :

. f‘il'-l u 2N\
g;ﬁﬁﬁé gﬁﬁﬁi o L . SABKOLA(E , BRI A SRS A,
MRS | I AFHIHED. . FEEATFENEERN FAENE—EHESH

Y:T:f' tl:'lziﬁﬁbﬁg%/l\BﬂEﬁj:ﬁ)\*EquzigE"J%ﬁ@ﬁj%o B’J&;ﬁs ’ EE-:‘:-:/\B)/I\EQ ' @Uiﬁ&;ﬂbéﬂé l_ﬁ-l-,j}lﬁ_';&,ﬁo

kg7



| iBEh— : BRI

58108H-17H

mal— IZENZ i aFRE

5817H-5825H

‘%%:\ib‘€7'i%;i£?}%r

5A30H

-
([ =2

=24

v

YRR SR
I8 - BRI ATHSEE (REBRESTT7RAE24KOL)
@iFKEK OBREEL: CERE OETBIRE

R IRE

«  MEEIME SRS TR
- EBHIEERI , SRR N85

iy EmE@S anh
~ﬂE§ NEET SREHE 16 FAEM

#E, RIFL##CRARATBHEEEGEARRS

AT # BRI, KIR. MR, BHF! ! | 4—1
RER! K—IEBI! BMEBUE, FEELAD?
M~XEF—HEARBRORSEXAEFMREER!

© Wie

+ Follow Contact

igiERITie
Wi EITREE (EEER%KOL)
O@FETFE OEMIRITFLSAMA

#ERKDBPhHEH
#ERINPRIBNRE LR ? #

IFFHEVlog
EEERE. MIB
LEBKOL @FFE@Z{EHAustin

R RE

« fBHPGC, SEMAFRORMERE
- ERESINBRIEE  FREGEREL

O WHEEM
Aol A RIEHEIF

—X#300R0H 2 mET?

D MFEEH

5170125 i, EFERE—DFHANGHNRFEE

A | RERATOXIETR




e . AR e X oo g
I:Eﬂ]_ : PR

6818 681H-6A8H 681H-6815H
KEgES &R =iy A SERETE
FEOAFENS MEANS FAEREE WM. SEENER. RRECS. IR ek Axsira

v

RIEEIRE EIEERE i iR EE
o BENZREEIRZR. ENEHRTEES o )LEDIRG BRI . MAMNETFEIEER
o EBENTERENE. W5 - WERRBEIREE. RiETUE . BEES  ESEmEE

- EBEFZWRTESEEME . EREHE

TR

NERNE TR -

?ﬁ; MBAMFRILNNE, (RERI—BHF
MXEECHEAB~

“E— N - oot
= M
o

‘B33 than i F0 0 4 — AR (E T

=n =]

RBRIYIREIXZIET |, BT 30%~40%



演示者
演示文稿备注
=


<% hbFh g5

N — — . JL Syl — ==
| E= : AR = MRS B
7R108-7RA24H 78H12H-7824H 8A3H-8H10H R
MSRENRSENRIHSE SRR SENIMIBIZAY “EBIAK , PERAMMRE" WL
He - HEkuh/ A 3G (PN ) BRI SHEIRE eI S ESE R Sl
2 E-TIET A aEE (4. 55 ) =R i ML B BE P a
iR igkiE R 1 R EE RoriEiERE
- PONEMNENEXRBESESRt R . RE|IETEAPARETE - BFermEEEER
- (EEENER  (BHZERSSTH . SETHIERES o SR EZTIREUEER S |, ATESIIARUR IR
- BEIRIATIE , FEHERS ek k2L « ENREAKSEIEN  RMETER

@
DA in
V)

Fik[ 17 @ G
> 699 | % 2337




% hbh g5
| i HEE w7
__-_

HEEBES 30H

IEEH_

10-24H 3-10H
Bi&r-nms¥Ea
IRSEANRIRIEE EENST

EA= imE=




X hoHh s

/ /
Part 6 : IRBME. 17T
/ S




iaENRER Fidal ZHHInE Bff (BT) #E Hit(Hr)

@EFRIBIKL , @BFE

AR MEBEEROLER oo CERE 5

FER— : Iz
RIS
" S
UUbS, BEIXEIRE
0.065
kS ‘ /J\élﬂla‘@Austinz-'zgf%fr
Iégﬁ)%?a :I:JJ% :Ei :’JEE}% INT B 5 SRR .
Hvicdk  ousgimigelfe+ N

fE 7

S hbhgs

Bit (Bx)

63.5



S hbhgs

iaTNBER FiEal ZHHIRE Bt (BxT) = ait (Brx) Bt (Ax)
ISREWE (5M8) 4 1 4

0.015 (4bm. E
AA&Elcom 80.018 , K. 10000cpm (/&
I & F7M0.012 , 3FE& 111005 )KERYE |
0.015)

15

52.3
BER= : RS
RATER

= (15XK)

2% MR 1208
)\ﬂﬂ%%rﬁ_ﬁﬂl:&i
KT#&r & (A
btk 4 4 16
15X)
MSKE+ LAH HARES 20 2 40
i EHARAE AR S E1EEX a1
Ml 57 FiafERMEhSF A 1 1 1



S hbhgs

EERER FiEah HHE i (F7T) o ait (Fx)  Bit (57)
NSRS , A g
BB 45 (15K )
AN
B ki1 29T
F 8 (A
(3T T —
= HiER= -
PRER= : HERIS
=1t : 208.8
IU\I‘ o ° E
ijjﬁ_r A
AN
AR/ 2 1 2
—— AR R HIE 8 1 8
(RASESIIREE) \ in O ( SRIE 8
AL E FIAT BRI ' #E FEiR 1 0

45 )
ZamE 208.85



% hbH g5

| RS - iSRS

! B S sy
REED I ( SMERRES ) CFIDF I3
- TRHEEIE CE S SR HKFFREE - MMAZE(Content), INgE(Function), &l
 ETFEMMAUERERS , SIEEMEABNERL (Interact), ##E(Data) £2EEREFINE
HMERETENSISEXE BIESRE
« BfFpA : MindE. SRRNIHGIRE
T4 J Ay P — | ey
' ﬂﬁsg EI:HE ( miib'(tl!ﬁ ) 2. E’IE*E%%
. ERAGNARISERREHE SR °

WMAISIRRRDRIHAS SR — KRR - BRFSiERNSHEEE



- K7} .ml_f:'.%;_
| iR RBaTRE Haei

TR : ERAUANASREEX | R EINAAEES
o NXIHERE : RRIERR , REDRIDHE | W ENAMEFERERLE

——— o G | TUS SERTIE ST ARETRES
mo— : Moz IFRER . ROIEN | SEMREEEEAE , M E A

IFZFHEVlog : VlogEEERESBIR . WAEXT I
«  NXHHERE | BIEF ERSE BRI TvIlogiis

=S DPr SO E A 5 AR | FREIRIESAE
< ROHHEE: BRI | BRI ANSEPlan B

SSURSEHIREY « HIAEREKRERMZE ; EREAZIN , iEsIAZERD
«  NIXIFEHNE  IRHSEENIRRFIERA | DT RIRER =Lt
SEN= . WERNS BiESE « EZERZTMERARBHIFZ | HENREEIREES]

LLFRAFSMER - B ERAMRERBE AT EEK
- NXIEHE | IRETRNENE | IREHEEE



.

| BT : SRR

.
&= i O8]
SNERSIEETE SORMIANEE

EER . WAFEEIERE. W 2R SNMEETS |

LB, REH. BA. BE UcchamRs
£, 5IimMmLEE

&7 x
BRI (fRERR)
EEE

REE : HiERE |

*FBtREN/ auh%/ = miEERI{EHEE

ER . WHESIRIRRTmEE | IS
FHETHEHEREE

iHETx

SRR ZS I
QEESECY



演示者
演示文稿备注
对企业有形资产 /无形资产的增加 
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