
春夏守护计划 
Young & Beautiful 



提高社会对青春期健康教育重视程度的同时， 
 
             提高春夏品牌在大学生群体中的知名度 



大学生 传播者 

公益的倡导者 

品牌的认同者 

产品的消费者 
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Z世代 
 

1996-2010 

• 大学新生 

• 媒介中毒 

• 护肤小白 

• 乐于尝试 
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春夏的公益 
 

大学生 在校青春期 



公
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动
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调研结果 

#宝藏目的盘一下# 介绍初、高中 

105.5万、49.8万播放 

@拉宏桑 换上校服潜入高中Vlog 

321.5万播放量 2.3万评论量 
 
十年最热话题#高考加油#  

6570.2万热度 

《最美高中、初中评选》 

10万+阅读量 
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mǔ xiào 
情感联结 

认同感 
共同经历和相似性 

归属感 
聚拢人心的组织 

 
 
 

社交圈 
结识校友、前后辈关系的身份标签 
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使用度最高                % 
 
 

最信任的种草媒介                 % 

好感度最高  
 
 

46 
57 
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“成分党” 

“拗人设” 

“贫民窟” 

原材料 

品牌个性 

平价 



线上跨界深度应用 法
兰
琳
卡 

与网剧网综跨界合作 

深入根植于剧情和节目环节 

避免引起受众反感 

丹姿 
线下铺货强势 

有意扩大线下传统商超 

进一步增加线下曝光度和体验 

百雀羚 

佰草集 

相宜本草 

复
古
国
潮
风 

强
调
自
然 
 

草
本
元
素 

打
造
中
国
符
号 
  

建
立
记
忆
点 

美肤宝 
珀莱雅 深化海洋保湿护肤的技术理念 

借防晒切入美白市场 



市场痛点 

风格同质化程度高 

没有针对年轻肌肤细分市场 

消费者对产品档次不清晰 

纷纷走“国潮复古风”路线 

开始走中高端市场 

产品针对各年龄段肌肤 

竞品现状 



酷趣风格 复古风格 



酷趣风格 复古风格 

低 

定位细分程度 

高 



酷趣风格 复古风格 

定位细分程度 

高 

低 

春夏 

佰草集 

百雀羚 

相宜本草 

美肤宝 

法兰琳卡 

珀莱雅 

丹姿 

演示者
演示文稿备注
酷趣风格和年龄/档次细分程度高闪一闪



一个有个性的品牌 一个有个性的品牌 

一个有温度的公益 一个有温度的公益 



获得市场 酷趣风格 年轻肌肤 平价定位 

做好公益 
情感纽带 

媒介整合 理念植入 

春夏终极定位 

公益和品牌需要 
有机结合 



 

“母校，我想加门课！” 

线上H5 

 
 

 

 

“春夏圆桌谈” 

最美的春夏进校园 

 

 

 

“春夏记事” 

青春聊天类节目 

“青春rap一夏” 

抖音合拍活动 

“春夏护肤学院” 

B站线上活动  

“春夏日历” 

声音日历 

公益线 品牌线 

公益活动推进 品牌理念植入 
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“母校，我想加门课！” 

线上H5 

 

 

“春夏圆桌谈” 

最美的春夏进校园 

 

 

“春夏记事” 

青春聊天类节目 

 

 

“春夏护肤学院” 

B站线上活动  

 

 

“青春rap一夏” 

抖音合拍活动 

 

 

“春夏日历” 

声音日历 

 

第1阶段 

第2阶段 

第3阶段 

演示者
演示文稿备注
明线是为了推进公益活动，提高“最美的春夏---关爱青春期”公益项目的知晓度，参与度以及认同感。而暗线活动则是为了增加品牌的曝光度，传递品牌理念我们将明暗线的活动分为三个阶段，双线交织并行，循序渐进的达到传播目标。三人互动古：第一阶段——为了引发公众对公益项目的关注，同时建立对春夏品牌的认知。我们设计了明线的“母校，我想加门课”h5以及暗线的“春夏护肤学院”活动，暗线的活动传递了春夏“好用”的概念； 蓝：第二阶段——为了建立大学生与公益项目的情感联结，同时传递春夏品牌理念，明线我们策划了“春夏圆桌谈”，暗线则是有趣好玩的抖音合拍活动，抖音合拍传递了“好玩”的品牌价值理念 刘：第三阶段——为了实现公益活动以及品牌理念的持续传播，明线设计“春夏记事”青春聊天类节以及暗线发布精致美观的“春夏日历”。春夏日历传递了“好看”的品牌理念







活动一 

活动三 

活动二 

引发思考 
青春期健康教育课的缺失 

公益落地“春夏圆桌谈” 

“母校，我想加门课！”H5 公益线 

青春期健康教育课 为母校加课 
转发助力“母校公益榜” 



活动一 

活动三 

活动二 

公益线 

 
 

 

春夏圆桌谈 

 地点：母校助力榜排名前10的初高中 

 活动简介：邀请6位嘉宾围绕圆桌而坐，围绕青春期健康

话题展开讨论。台下观众参与互动 

精准定位公益项目主体 扩大品牌在大学生中知名度 

  名人嘉宾   大学生   青春期孩子 

名人加入增加活动吸引力 



活动一 

活动三 

活动二 

公益线 

 
 

春夏圆桌谈 

李静  
 
 
一件案子，让她毅
然从一名律师转身
投入女童保护  

无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无“x”无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无无

孙雪梅 
 
 
一个组织，让她与百名
女记者共同撑起女童保
护伞 
 
 

文晏 
 
 
一部电影，让她勇敢打
破社会沉默 

名人嘉宾 



活动一 

活动三 

活动二 

公益线 

青春期“迷惑”行为大赏 

青春期独特的护肤方法 

好奇少女十大问 



活动一 

活动三 

活动二 

公益线 《春夏记事》青春聊天类节目 

延续“圆桌谈”活动 

实现二次传播 

引发持续讨论与关注 



活动三 

活动二 

品
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品牌线 
 



活动三 

活动二 

品牌线 
 

 
 

B站 Z世代 



活动三 

活动二 

品牌线 
 

 
 

春夏护肤学院 

黄黑皮？ 

痘印？ 

黑头闭口？ 
  



活动三 

活动二 

品牌线 
活动 



活动三 

活动二 

品牌线 
 






活动三 

活动二 

品牌线 
 



活动三 

活动二 

春夏日历 

暖心插画 

 

治愈文案 

 

扫二维码收听特色音频 

品牌线 
 



活动三 

活动二 设计性 

风格简约美观
体现生活品质 

公益性 

产品利润捐赠给 
“女童保护”专项基金 

文字暖心
情感治愈
记录成长 

收藏性 

品牌线 
 

春夏陪伴你每一天 

品牌理念与公益理念的延续 

演示者
演示文稿备注
放大公益性



公益线 品牌线 

品牌理念植入 

 

“母校，我想加门课！” 

线上H5 

 

 

“春夏圆桌谈” 

最美的春夏进校园 

 

 

“春夏记事” 

青春聊天类节目 

 

 

“春夏护肤学院” 

B站线上活动  

 

 

“青春rap一夏” 

抖音合拍活动 

 

第1阶段 

第2阶段 

第3阶段 

 

“母校，我想加门课！” 

线上H5 
 

 

“春夏护肤学院” 

B站线上活动  
 

主体一致 

 

“春夏日历” 

声音日历 

 

 

“春夏圆桌谈” 

最美的春夏进校园 
 

 

“青春rap一夏” 

抖音合拍活动 
 

话题一致 

效果一致  

“春夏记事” 

青春聊天类节目 
 

 

“春夏日历” 

声音日历 
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公益活动推进 

演示者
演示文稿备注
明线是为了推进公益活动，提高“最美的春夏---关爱青春期”公益项目的知晓度，参与度以及认同感。而暗线活动则是为了增加品牌的曝光度，传递品牌理念我们将明暗线的活动分为三个阶段，双线交织并行，循序渐进的达到传播目标。三人互动古：第一阶段——为了引发公众对公益项目的关注，同时建立对春夏品牌的认知。我们设计了明线的“母校，我想加门课”h5以及暗线的“春夏护肤学院”活动，暗线的活动传递了春夏“好用”的概念； 蓝：第二阶段——为了建立大学生与公益项目的情感联结，同时传递春夏品牌理念，明线我们策划了“春夏圆桌谈”，暗线则是有趣好玩的抖音合拍活动，抖音合拍传递了“好玩”的品牌价值理念 刘：第三阶段——为了实现公益活动以及品牌理念的持续传播，明线设计“春夏记事”青春聊天类节以及暗线发布精致美观的“春夏日历”。春夏日历传递了“好看”的品牌理念



Roadmap 

“春夏护肤学院”B站活动 

春夏圆桌谈    

春夏日历 

“春夏记事”节目 

第一阶
段 

第二阶
段 

第三阶
段 

2019 
8 9 5 6 7 3 4 1 2 12 10 11 9 

2020 

“母校，我想加门课！”线上
H5 

“青春rap一夏”抖音合拍 

Young & Beautiful春夏守护计划 
 



 
200000万 

1700万 

 
36万 

效果评估 

抖音合拍视频总播放量 

护肤视频播放量 

春夏日历销售量 

传播范围局限粉丝圈 多级传播 未突出品牌理念 传递品牌特性 



128万元 



如果人生有四季 

愿青春期孩子永远在最美的春夏 



感谢指正 
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