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演示者
演示文稿备注
酷趣风格和年龄/档次细分程度高闪一闪
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演示者
演示文稿备注
明线是为了推进公益活动，提高“最美的春夏---关爱青春期”公益项目的知晓度，参与度以及认同感。而暗线活动则是为了增加品牌的曝光度，传递品牌理念
我们将明暗线的活动分为三个阶段，双线交织并行，循序渐进的达到传播目标。
三人互动
古：第一阶段——为了引发公众对公益项目的关注，同时建立对春夏品牌的认知。我们设计了明线的“母校，我想加门课”h5以及暗线的“春夏护肤学院”活动，暗线的活动传递了春夏“好用”的概念；
 
蓝：第二阶段——为了建立大学生与公益项目的情感联结，同时传递春夏品牌理念，明线我们策划了“春夏圆桌谈”，暗线则是有趣好玩的抖音合拍活动，抖音合拍传递了“好玩”的品牌价值理念
 
刘：第三阶段——为了实现公益活动以及品牌理念的持续传播，明线设计“春夏记事”青春聊天类节以及暗线发布精致美观的“春夏日历”。春夏日历传递了“好看”的品牌理念
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演示者
演示文稿备注
放大公益性
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演示者
演示文稿备注
明线是为了推进公益活动，提高“最美的春夏---关爱青春期”公益项目的知晓度，参与度以及认同感。而暗线活动则是为了增加品牌的曝光度，传递品牌理念
我们将明暗线的活动分为三个阶段，双线交织并行，循序渐进的达到传播目标。
三人互动
古：第一阶段——为了引发公众对公益项目的关注，同时建立对春夏品牌的认知。我们设计了明线的“母校，我想加门课”h5以及暗线的“春夏护肤学院”活动，暗线的活动传递了春夏“好用”的概念；
 
蓝：第二阶段——为了建立大学生与公益项目的情感联结，同时传递春夏品牌理念，明线我们策划了“春夏圆桌谈”，暗线则是有趣好玩的抖音合拍活动，抖音合拍传递了“好玩”的品牌价值理念
 
刘：第三阶段——为了实现公益活动以及品牌理念的持续传播，明线设计“春夏记事”青春聊天类节以及暗线发布精致美观的“春夏日历”。春夏日历传递了“好看”的品牌理念
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